
白酒健康化或成行业趋势

对于大多数的白酒企业来说，2014 年

过得并不容易。 从三季报来看，上市酒企业

绩大都出现下滑甚至负增长， 白酒业一片

叹息声。 但有跌就有涨，预调鸡尾酒、健康

白酒两大品类，在 2014年均有强劲的业绩

表现，引发众多资本和酒企扎堆。

随着白酒消费的健康化,以及酒企的

纷纷发力,健康白酒的市场规模正在不断

扩充。 与此同时,传统中医药企业也借势

入局,加入健康白酒的市场竞争。 以国内

最大的保健酒生产企业劲牌公司为例，健

康白酒是其业务单元中，增长最为迅速的

板块。 据了解，2013-2014经营年度(2013

年 6 月 -2014 年 6 月)， 劲牌健康白酒实

现销售额 5.29 亿元，同比增长 50.06%，同

期，劲酒实现销售额 63.11 亿元，同比增长

12.10%。

有业内人士表示,健康生态白酒将在

未来 10 年中成长为一个 500 亿以上规模

的主流酒水产业。 低度、生态、大众化的健

康白酒正在受到越来越多消费者的欢迎,

白酒消费开始迈向健康之路。 健康酒是今

后酒行业一个新的增长点,特别是在当前

酒行业低迷的情况下,大众化健康酒是酒

企不可不重视的一个新领域。

（刘佳）
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现状

新锐餐饮

推特色千元家宴受青睐

白酒行业面临新一轮洗牌

数据显示， 中国白酒业已经进入“L

型”底部，但是底部时间会很漫长，未来酒

企的转型阵痛期将有 3-5 年，营销格局将

由渠道驱动变为消费驱动。 白酒行业面临

新一轮的洗牌，兼并重组将成趋势。随着一

线、二线名酒品牌的下沉，极力拓展乡镇市

场， 县级酒厂的市场份额将会受到挤压进

而面临生存压力， 许多县级酒厂将会被吞

并或者破产。

从价格来看，白酒的价格将逐步企稳。

近日茅台、 五粮液分别举行年度经销商大

会，“控量保价” 不约而同地成为两家共同

的选择， 而国典凤香这样的高端品牌更是

自始至终坚挺价格。 随着高端白酒价格逐

步企稳，中端白酒将重建价格体系，重寻品

牌定位， 进而推动整个白酒行业价格体系

的逐步稳定。 但是，茅台、五粮液等上市名

酒企的去库存压力还很大， 未来价格体系

能不能保持相对稳定， 还取决于上市酒企

的供求关系。

此外，在移动互联网时代，传统企业的

互联网转型已成趋势， 尽管目前白酒传统

渠道经销仍占主流， 但电商对传统渠道的

冲击不可小觑， 未来电商的比重将会越来

越大， 酒企要有效处理好电商渠道和传统

渠道的和谐共融关系。 （刘佳）

開

天猫实景样板间预订会

1 月 17 日落地兰州白云宾馆

随着金徽酒“金网工程”荣膺中国酒业风云榜十大营销案例

的新闻在业界引起轰动后，也让全国白酒市场看到了金徽酒乃至

整个陇酒市场的厚积薄发与潜在功底。 年前旺季到，当外埠白酒

想尽办法挤进甘肃市场时， 陇酒企业多年来积攒的品质口碑，在

大环境的压力下，依然显得人气颇旺。

陇酒开门红

现状：

高端销售格局短期难改变

春节将至， 白酒市场促销大战

又拉开大幕。 今年，部分高端白酒价

格在经历了小幅波动后， 进行了新

一轮价格下调， 但高端白酒仍难掩

销售颓势。 不过，与高端白酒销售惨

淡形成鲜明对比的是， 本土的中低

端白酒却借势逆袭，抢占市场份额，

销售进入火热的“夏天”。

“一周前，厂家进行了新一轮的

价格调整， 多款名酒价格都下调了

不少。 ”13日，记者来到位于天水路

一家名酒行，店内的导购对记者说。

记者看到，茅台 53 度飞天目前

的售价为 899 元 / 瓶。 据导购人员

介绍， 这个价格相比上次调价一次

性下调了 300 元。 而五粮液 52 度

目前售价为 729元。就在去年春节

前夕，五粮液 52 度售价是 900 多

元，降价幅度不及现在。

“近两年，高端白酒市场发

展停滞不前，给了本土中低端

白酒很大的拓展空间。 这样

的局面在 2015 年很有可能

还将持续。 ”面对目前兰州

市白酒市场， 某高端酒

行店面负责人李女士

作出了自己的分析。

变势：团购聚“惠”过大年 消费者可价比三家

随着消费水平与市场导向的变化， 百元价位的白酒消费逐步进入大众阶层，

并受到多数消费者的青睐。 年前市场上，价格战依然是抢夺市场的重要手段。

记者走访兰州多家商超卖场及专营店了解到， 通常 100 至 300 元的中低端

白酒在促销的同时也会标记团购优惠信息，买一定数量的产品享有更低的折扣和

优惠等。许多商家通过团购渠道直接面对消费者，满足他们对价格和产品的需求。

据了解，目前金徽柔和、金徽特酿及星级系列都有不同程度的优惠力度，最大

折扣可达 5 折，红川、滨河、武酒等也都纷纷对其部分系列白酒进行降价促销、赠

送饮料、红酒、购物卡等不同优惠活动。由于各个超市及专卖店等不同渠道享受到

的企业政策不同，因此，商家建议市民选购时不妨多多“价比三家”，理性消费。

拓新:

酒企推新品 亲民政策屡出奇招

限制“三公”消费政策令高端白

酒销量下滑,有些酒企如金徽、崆峒

等就果断转型商务消费, 转变营销

策略。

滨河集团刚刚强势推出“九酿

滨河”战略新品，标志着陇酒独有的

代表香型———九粮香型横空出世，更

结束了我省没有自主香型白酒的历

史； 金徽酒方面又举办金徽特曲上

市会，金徽特曲、金徽头曲、金徽曲

酒、 小金徽和口杯酒五款新产品，特

别是“小金徽”和“口杯酒”两款小容

量白酒，引领时尚潮流，堪称陇酒行

业新亮点。

啤酒方面，黄河佳酿近期也推

出新品“黄河王”，作为黄河啤酒致

敬经典、回归传统的又一力作，选

择在年前上市，也为了争抢火红

年初头彩市场。 而每次节日期

间必不可少的红酒，紫轩也赶

在年初主推面世仅两个月的

亲民产品“彩系列”，作为家

庭用酒非常适合。

本报记者 刘佳


