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逆市飘红

红川剑指全国市场

在经历黄金 10年后， 全国白酒行业在 2012 年开始出现

拐点，2014年前八个月， 全国白酒增速仅保持了 8%~9%的增

长， 已失去了往年双位数增长的风光。 然而， 反观甘肃地产

酒———红川，以金成州、锦绣陇南及红川接待酒等产品为代表

的陇酒苗子却逆势而上，均实现双位数增长，单品销售额破亿

元！ 真是让其他酒企望尘莫及！ 这在全国白酒市场上实属罕

见， 与目前所见的上市白酒企业相比，2014 年仅有两家企业

出现略微增幅，而红川酒 20%的逆市飙升数据，让业界所有人

都不得不为之咂舌。

对于市场层面的把握，红川酒一直有自己独到的眼光。 今

年年初，从经营伊始，红川市场部就对终端销售加强了市场监

测和信息反馈工作， 逐步建立了以陇南为主体并辐射全省的

营销网络逐步开拓陕西、西宁等地的白酒市场。 随后，红川酒

又在夏季发力山东青岛试点进军全国市场， 每一步都是以一

个颠覆者的角色出现，颠覆自我、颠覆行业传统的销售模式，

进而成就了属于自己的辉煌。 在今年中秋节前后，红川酒又成

为引领整个甘肃高端白酒销售触底反弹的明星产品。8月份以

来，先后在陇南、天水、平凉、庆阳等甘肃境内多个城市举行品

鉴会，每场品鉴会的订货金额都超过 200 万元，经销商的信心

也跟着大增。 无论是从年初开始的春节特惠，还是从四月初推

出的“最美五月天 纯粮红川为您免费开启浪漫蜜月之旅”婚

宴促销，红川的销售模式都很接地气，通过提供高低搭配、组

合多样、贴心实际的赠品，一起带给了好酒者实实在在的消费

体验。 在当下的产业环境中，谁的产品质量独一无二并富有文

化内涵、谁拥有最大的市场份额并且服务体验做到极致，谁就

会成为最后的赢家。

红川酒既具有千年纯粮酿造工艺的传统， 也有确保品质

优秀的———“踏踏实实做人，实实在在酿酒”的经营宗旨与稳

定健全的质量管理体系，更具有宁可牺牲短期利润，也要始终

保持品质杰出的非凡勇气。 未来，随着红川新一轮酿造技术改

造、生产设施扩建的完成及整体产能的进一步提高，红川酒走

出甘肃、走向全国的梦想已越来越近，其清晰质感的轮廓已触

手可及！

品质为先

纯粮自酿是突围杀手锏

一句心灵鸡汤说得好：“一切在旁人眼里的好

运,只有自己心知肚明这是必然。 ”红川酒能够在

大环境遇冷之际挺尖直上， 靠的并不是消费者偶

然选择为之， 而是企业长期坚守品质如一日的恪

守下，才换来了客户的忠诚度和美誉度。

红川酒一直在以“纯粮自酿”作为主导产品思

路，向人们推广关于“自酿六法”的认知，并在酿酒

过程中严格执行， 现已被普遍认为是甘肃纯粮白

酒的代表品牌。 这种强烈的认知直接促进了红川

的良性发展，并在“纯粮酿造”四个大字上做足了

功夫。“红川成州系列酒、真正的纯粮食酒”已成为

广大消费者的共识。

国内白酒市场的高端领域大部分还是长期被

全国一线品牌占据，甘肃省内品牌难觅其踪。这一

现象说明,陇酒品牌的张力、品牌影响力、与一线

品牌博弈的实力仍有较大的差距。 但是我们可以

自豪地说,陇酒在品质上与一线品牌比毫不逊色,

甚至还要超出他们。陇酒要布局全国市场,实现二

次振兴,其核心竞争力就是品质。

众所周知， 品质上乘的白酒一直以来均在以

坚持纯粮固态法发酵来确保酒质的一流。然而，面

对当下群雄逐鹿、竞争激烈的市场局面，很多白酒

厂家在高出酒率、高利润率、缩短生产周期、低粮

耗、低成本等因素的诱惑下，开始部分转向液态法

酿造，致使“纯粮”成为一个噱头而已。 此外，在传

统工艺下，各个酒厂正在遭受生产周期长、原料采

购难、高粮耗、酿造成本高、出酒率低等多种因素

的困扰与挑战，坚持纯粮酿造很是艰难。在这种十

分艰难的选择面前， 红川酒业则以非凡勇气舍小

利谋长远，以牺牲利润换取了纯粮好品质，始终坚

持着传承千年的传统固态法酿造工艺， 同时还通

过新建 1200 平方米曲房，增加酒曲产量 200 吨，

新建酿酒车间一栋， 增加产能 2000 吨等投资措

施，使全厂原酒年总产能提高到了 6000 余吨，一

跃成为了甘肃省目前最大的真正纯粮酿造白酒的

企业。 产量的增加，却没有带来品质的下降，现在

的红川人一样在挺直了腰板底气十足地承诺：每

一瓶红川酒，都是纯粮酿造！

红川酒业所生产的红川系列酒产品工艺十分

精湛， 坚持用纯粮自酿的壮举不仅让品牌名声大

噪，更是在全省白酒市场上掀起了一场纯粮风暴。

因此， 红川酒的崛起， 也被业内称之为“红川现

象”。 2006年 12月 4日， 甘肃成县红川酒业被

商务部认定为甘肃省酿酒企业中第一家“中华老

字号”， 使拥有不少美誉的红川酒业跻身全国 35

家被商务部认定的“中华老字号”酿酒企业行列，

一下鼓舞了陇酒行业士气， 也成为吸引消费者的

重头戏。

展望未来

红川市场通吃忙不停

自中央“八项规定”实施至今，白酒行业调整已经进入

第三个年头，这期间无论是一线品牌，还是二三线品牌，无

一幸免都遭遇了业绩下滑。 然而，面对行业的调整，整个白

酒行业也明白“唯变方生”的道理，都在积极探索变革之

法，进行自救。 从主动降价，到拥抱互联网进行渠道变革，

再到资本运作筹备上市，白酒行业探索自救的脚步从来就

没有停止过。 对于红川酒而言，坚持纯粮酿造的代价，就是

不会“沦陷”到价格战中，而是将市场纵向拓展，积极推动

高端白酒从政务消费向商务消费转型，也将更加丰富“民

酒”的铺货率，让红川现象贯穿整个市场。

据了解，今后，红川将结合 2014 年的产品结构定位，

继续坚持以金成州、成州接待等作为红川产品品系中的旗

舰地位不动摇，同时，以锦绣陇南完成对高端价格带的占

有；另外，将着重打造金成州等产品，从而使红川的品牌拥

有更坚实的产品载体，让消费者对红川品牌与产品有更深

入的关联认知；同时，对近两年销售增长大、品牌发展潜力

好、品牌加大力度从市场操作跟进、资源投入、发展战略引

导等方面进行重点扶持，让红川在甘肃市场上拥有核心竞

争力的拳头产品。

在创新营销方面， 红川酒业也特匠心独运地提出了

“1+1”体系，强调以消费者为中心销售链建立及营销手段

的整合：做到买得到、乐意卖、乐意买，建立厂商一体化运

作。 同时，在产品投放渠道也将细分市场、精耕细作：确立

战略市场———兰州、根据地市场———陇南、重点市场———

天水、定西、机会型市场———甘肃省内其它市场等四类市

场及对应营销模式，强化三级市场建设：市区———县城—

乡镇。

红川酒营销中心总经理修卫华先生表示：“为了确保

红川酒业品质一流，长盛不衰，我们现在及将来都在持之

以恒地致力于生产观念的创新和酿造工艺的变革，坚持以

优质原粮作为原料，秉承传统的酿造工艺打造一流的质量

管理体系，确保产品品质优良，从而推动红川酒成长成为

甘肃省酒类产品中卓越品质的典范。我们很有信心！ ”正是

这种踏踏实实做人，老老实实酿酒的本真态度造就了红川

酒纯正的品质，红川酒业长盛不衰的局面，也让大家知道

了这多少年来，很多酒厂为什么有了知名度，有了销量就

衰败的原因：稳定强大的酿造生产能力才是品质的最好保

证。

本报记者 刘佳

红川逆市增长

复兴陇酒崛起之路

受“三公”政策和塑化剂等外界的影响，白酒行业一直处于寒冬状态，业绩也是处于下滑状态。

随着年底多家上市白酒企业相继公布年报，数据显示：白酒企业仍然遭遇着业绩大面积下滑的局面，净利润增长率一项更是“全军覆没”。

然而，就在这样的大环境中，红川酒凭借几千年不断传承的深厚文化底蕴以及在酒质方面独树一帜，通过创新渠道营销，实现逆势飞扬，旗下的多款产品增

长达到 20%，成为本轮产业调整中当之无愧的明星之一，实属罕见。

“红川”的崛起，破译了老字号醇香渐浓的密码。

今天，红川酒业坚守传承千年的“横川烧酒”纯粮酿造传统工艺，使酒水品质赢在了起跑线上，更在陇酒第一阵营里站稳了脚跟。
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