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本报讯（记者王钊）曾几何时，作为重要交通工具的自行车也要缴税，随着汽车的逐渐普及，

昔日作为财富象征的自行车已演变成普通交通工具， 用税收杠杆调节社会财富的意义逐渐弱

化，自行车牌照税（车船使用牌照税）也渐渐成为历史。 今年 4月是第 23个全国税收宣传月，兰

州市国税局举办了全国首个自行车税收文化展， 从 4 月 10 日至 30 日在兰州市国税局一楼大

厅向市民展出一系列自行车文化及车船税收方面的“古董文物”，包括各个年代及城市的自行车

牌照、税讫、自行车车船使用税贴花证等。

今日速览

兰州国税局举办“自行车税收文化展”

本报讯（记者刘静）4月11日，内地智

能手机市场引爆一颗极具震撼力的“炸

弹”———华硕集团董事长施崇棠携集团

CEO沈振来及有“雨神”之称的当红歌星

萧敬腾在北京共同揭晓萦绕业界多日的

悬念： 华硕ZenFone系列及全新变形手机

PadFone� mini， 以799元起的震撼价格强

势进军主流智能手机市场。

华硕全新ZenFone智能手机系列产

品，尺寸包含5英寸、6英寸规格，搭载英特

尔·凌动处理器，独有超线程技术，性能媲

美8核， 英特尔公司全球副总裁兼中国区

总裁杨叙表示：“全新发布的ZenFone产品

系列，融合了两家公司先进的技术实力与

设计理念，是双方联手面向智能手机领域

打造的一款智能终端精品。” 华硕全新

ZenFone智能手机配备IPS高清视网膜大

屏，全贴合技术，1280×720分辨率，更清

晰、更艳丽；采用第三代康宁·大猩猩·Go-

rilla强化玻璃，更抗冲击、更耐磨、更有防

指纹涂层， 无需贴膜， 带来更顺畅触控体

验。 华硕智能手机独有4倍暗光增强技术，

内建Pixel� Master技术多种拍照模式，为

手机拍照爱好者打造超强夜拍功能。 同时

产品均支持双卡双待，更方便用户使用，并

具备时尚多彩外观， 力求让每一位用户都

能找到适合自己的个性选择。

华硕ZenFone系列与PadFone� mini

均内建华硕专属的全新用户操作界面

“ZenUI”，简易的桌面图示与按钮设计，五

款桌面背景可与机身色彩一致， 营造个人

手机专属风格。此外，ZenUI具有“What’s�

Next”及“华硕小管家”功能，可以智能提

醒使用者需要解决和即将到来的工作生活

大小事， 并让使用者智能追踪自己的活动

轨迹。

华硕强势进军智能手机市场

ZenFone系列 799元震撼发布

本报讯 据人民网消息，近20年来，随着

中国房地产业的兴起和发展， 中国城市建设、

地方政府资金、 城市周边农村经济发展等方

面，获得了快速发展和极大改善。这其中的直

接贡献便是土地财政。土地财政成为地方政府

新的和重要的财政收入来源。从2014年1月23

日起，各省、自治区、直辖市的审计厅(局)陆续

公布了各省份政府性债务审计结果， 这是全

国省级审计部门第一次集中对外公布地方

债。 该数值反映了土地财政在地方债中的比

重，也反映了地方政府对土地财政依赖度。根

据公开审计报告及其相关数据，《中国经济周

刊》、中国经济研究院联合研究并发布“我国

23个省份‘土地财政依赖度’排名报告”。《报

告》显示，从土地财政依赖度，即“土地偿债在

政府负有偿还责任债务中占比”来看，排名依

次为浙江、天津、福建、海南、重庆、北京 (估

算)、江西、上海、湖北、四川、辽宁、广西、山东、

江苏、安徽、黑龙江、湖南、广东、陕西、吉林、

甘肃、河北、山西。

《报告》 显示，23个省份中， 浙江省以

66.27%排名第一； 天津排名第二，64.56%。换

句话说，浙江、天津两地政府负有偿还责任的

债务，都有2/3的份额要靠卖地来偿还。占比

最小的三个省份，分别是甘肃(22.4%)、河北

(22.13%)、山西(20.67%)。这意味着，即使对土

地偿债依赖度较小的省份中，也至少有1/5的

债务要靠卖土地来偿还。

23个省份土地财政依赖度排名出炉

浙江2/3政府债务需要靠卖地来偿还

买过彩电的人都知道， 彩电品牌后面往

往拖了一长串的数字和字母“尾巴”，比如“海

信彩电 LED42K30JD”， 很多消费者其实并

不明白这串代码到底代表了彩电的什么性

能，能满足用户什么样的需求，因此购买商品

时无从选择。 而作为当下彩电的主力销售渠

道， 消费者这种疑问其实也困扰着苏宁的经

营者。

据记者了解， 当前人们的消费习惯已发

生迅猛变化，消费者愈发精明，不仅更加明确

自己的需求，对产品品质的要求也更加严格，

单纯价格的优惠不足以打动消费者做出购买

决策，而且随着 80 后、90 后逐步成为主流消

费群体， 用户对产品功能背后的情感属性和

族群标签也越来越看重。

面对这一新兴消费趋势， 苏宁云商集团

总裁金明表示，苏宁正在做这样一件事：通过

大数据挖掘不同用户群体对产品的个性需

求，持续性跟踪最新技术潮流和消费趋势，直

接主导满足个性化市场需求的产品功能配置

设计， 反向向品牌厂商进行产品的个性化定

制、规模化生产和集中性采购，打造用户快速

建立认知度的明星单品，不再让用户找产品，

而是通过产品来匹配用户。

变革转型思路“瓜熟蒂落”

催生“S-TV 计划”

如今， 金明介绍的供应链变革思维正在

越来越彻底地体现在苏宁的采购经营模式

上。继前期基于独有明星定制单品的“苏宁手

机家族”发布，以及 TCL 么么哒、移动开放版

金色 HTC�One�M8 等“家族成员”全面旺销

后， 苏宁将变革思路全面移植到传统家电最

大的阵地———彩电品类上 ， 顺势推出了

“S-TV计划”。

苏宁黑电事业部总经理常江表示， 传统

电视形态正在改变， 电视作为多媒体显示大

屏的价值已经凸现。不同消费群体、不同使用

环境对电视功能的需求都大不相同。 常江告

诉记者， 现在有许多消费者希望自行省去部

分彩电用不到或者不必要的功能， 提高产品

的性价比。 因此，彩电的精准化数据采集、个

性化定制、柔性化生产、品牌化营销的大幕正

徐徐开启，苏宁的“S-TV计划”也孕育而生。

据记者了解， 传统电视实现销售后除了

质量问题带来售后维修， 基本上不再和消费

者发生业务联系，而苏宁“S-TV 计划”则是

卖出电视之后，与消费者进行深入的互动，为

他们提供后续服务， 并将苏宁之前布局的视

频、游戏、本地生活、休闲娱乐等服务将通过

“S-TV”精准地提供给不同需求的用户。 这

意味着，形成后期的长期交互和用户粘性后，

单纯通过硬件售卖获取价值的营销模式也将

随之改变。

“‘S-TV 计划’整个业务运作链条，将涵

盖市场洞察、人群锁定、需求挖掘、技术匹配、

订单招标、定制型号、柔性生产、用户预定、双

线首发、用户反馈、内容服务、功能迭代等一

系列闭环。 ”常江表示，后期苏宁销售的彩电

将不再单纯向用户展示产品型号， 而是形成

别墅系列、宾馆系列、出租屋系列、白领系列、

游戏系列、影院系列等不同特性的产品集群，

赋予差异化的产品标签，便于用户选择。

“S-TV 计划”首批产品本月上市

418 提前全国清仓

另外，据预计，今年巴西世界杯，彩电市

场将再次爆发“世界杯效应”，我国彩电销售

预计将超过 4500 多万台。 基于此， 苏宁

“S-TV 计划”首批系列产品就是专门针对世

界杯球迷定制的。 据了解，经过调研，苏宁发

现观看世界杯的人群主要分为单身独赏族、

上班点播族、低调静听族、扎堆狂欢族、商用

围观族等五大类， 而苏宁将根据这五大类群

体的看球需求定制推出不同类型的彩电。

以单身独赏族为例， 这部分人群以年轻

男性为主，热衷游戏，喜欢宅，他们对彩电的

要求是屏幕大、可上网、可游戏，对画面的响

应速度和分辨率要求较高。 苏宁近期将针对

热衷游戏且喜宅的这部分人群推出先锋独狼

款彩电。 这是一款 58 英寸 4K 超高清电视，

搭载极速 6 核处理器和锐图引擎，3840×

2160 超高清分辨率，自然 3D，安装 Android�

4.2 系统，内置智能游戏和在线影院，可以实

现多屏互动、SRS环绕和多选择壁挂音效。此

款先锋彩电观看距离在 2 米左右即可达到最

佳观看效果， 不仅可以在客厅享受身临其境

的视听效果，在卧室同样可以享受最佳视听，

现价仅售 6969元。

此外，据了解，近期苏宁将陆续推出为世

界杯赛事定制的更多彩电产品， 给消费者呈

上观看世界杯赛事的必备神器。 针对前期没

有涵盖入“S-TV 计划”的产品库存，苏宁则

将从 4月 17日起，联合主流彩电供应商开展

418 及五一大促活动， 进行全面的爆款清仓

促销。 苏宁将联合某互联网知名品牌震撼推

出 32 英寸蓝光 LED， 首破行业纪录预约仅

售 999元。 多款 39英寸全高清窄边 LED 跌

破 1600 元， 多款主流 48 英寸智能 WIFI 全

高清 LED 跌破 3000 元，索尼 55 英寸 3D 互

联网WIFI全高清 LED只要 9699元。

有分析人士指出，伴随互联网的发展，越

来越多的消费者不愿被动观看电视， 而是选

择性地观看、点播，因此，如何更懂用户将成

为彩电适销对路的关键， 苏宁的“S-TV 计

划”凭借其在彩电供应链的资源优势，深度挖

掘用户需求， 直接为用户提供符合甚至超过

其预期的家电产品， 或将引领家电供应链的

新变革。

本报记者 刘琼

苏宁“S-TV计划”曝光

家电供应链面临大变革

苏宁自 2013 年初公布云商转型战略以来，在各个业务板块的一举一动

均受到业内的广泛关注，因为苏宁代表了传统零售业在互联网时代的自我革

新和O2O 模式的变革方向。 4 月 13 日，苏宁首次对外公布了酝酿 1 年之久

的“S-TV 计划”，改变以往工厂主导，被动售卖的经营模式。 近期首批基于

“S-TV 计划”的世界杯系列定制彩电将集中上市，而以往占据了主力库存的

传统彩电型号将借势 418 和五一的两波大促进行大规模降价清仓。

产品导向 + 用户导向

家电供应链迎颠覆性变革


