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房产 楼市

*

兰州各大楼盘备足功课

抓住“金三银四” 夯实全年基础

在刚刚过去的三月，兰州楼市可谓是暖

意融融，持续前两个月的大卖势头。 上周，兰

州市有关会议通报了今年 1 至 2 月兰州市

全市主要经济指标完成情况。 通报数据显

示：其中 1至 2 月，兰州市商品房销售趋旺，

前两月销售面积同比增长 171.48%， 完成

商品房销售面积 38.46万平方米。

虽然在前三个月只有两家新开盘的楼

盘，大部分楼盘都处于蓄客期。 而进入三月

兰州各大楼盘摩拳擦掌，频频亮剑使出了各

自的营销攻略， 可谓是你方唱罢我登场，在

整个暖意融融的三月，各楼盘的抢眼活动风

生水起。 其喜人的销售业绩用一位资深房地

产营销人士概括的话为“喜大奔普”。

营销先行 让购房者记住楼盘

进入三月， 对楼市来说又迎来传统的

“金三银四”季节。 很多的楼盘都会在三、四

月加强推盘，这个时候恰好人们的消费心理

比较松动，所以构成一个相比于其他月份比

较高的购买，所以这两个月的消费额会明显

高于其他月份，这就是一个“金三银四”的现

象。 而此时的市场上，多家楼盘推出促销优

惠，空前给力。

在三月份以 3·8 节和 3·15 两大节日为

契机，各大楼盘闻声而动，紧贴假日经济，大

打促销牌。 记者在走访多家楼盘后，企划部

门负责人不约而同的认为， 营销策划很重

要，在各楼盘日趋同质化的今天，需要引起

购房者的注意，那就要通过媒体资源和一切

行之有效的方式，将楼盘信息释放出去。

一家楼盘企划部负责人告诉记者：“除了

推出特价房源、限时买房减免房款等活动外，

通过做活动推出一些相应的优惠政策也是一

种不错的方式。不论用什么方式，就是要提醒

购房者， 记住有这样一个楼盘， 性价比非常

高，也很适合你。 ”据这位负责人分析，通过各

种营销策略频频出现在公众面前的一些楼

盘， 销售业绩肯定不错。 而那些没有任何动

静，想“闷身发大财”的楼盘，售楼处每个月的

到访客户用手指头就可以数过来。

兰州楼市 暖意融融

近一段时间，受杭州、常州等地楼市降

价因素，以及住建部部长透露“今年楼市双

向调控” 等多地楼市弥漫着一股观望气息。

在采访中记者发现，受此影响，兰州不乏等

待降价的购房者。 然而，来自中国指数研究

院 4 月 1 日发布的《2014 年 3 月中国房地

产指数系统百城价格指数报告》 显示，2014

年 3月，全国 100个城市（新建）住宅平均价

格为 11002 元 / 平方米， 环比上月上涨

0.38%，是 2012 年 6 月以来连续第 22 个月

环比上涨，其中兰州新建住宅均价 7577 元 /

平方米，环比上涨 0.58%。

同时，有关统计数据还显示，2014 年截

止 3 月 25 日， 全市商品房签约销售量达到

了 88万平方米。 3月 16日，海亮·滨河壹号

14#楼开盘， 近 90套 5800余万的成交额，

拉开了今年兰州楼市的开门红。 与之同日开

盘的还有西固人家 6#楼，仅 2 个多小时，取

得了所推房源销售近半的骄人业绩。 将于近

期开盘的新康花园三期和中广宜景湾·尚城

二期，已经拉开了猛攻的架势，推出了诸多

优惠措施，吸引了不少购房者。
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