
谈中国味道：“可与世界任何产区

高档酒竞争”

品尝了蛇龙珠酿造的张裕解百纳

干红后，伯雷布鲁克表示，是烟台独特

的风土成就了解百纳， 它完全可以与

世界上的任何产区的高档酒互相竞

争。 葡萄酒不同于其它产品，没有独特

的风味，很难得到消费者的认同。

事实上， 这种独具典型性的风

味还曾征服过法国国际食品和饮料

展览会（SIAL）的评审专家，被称为

“神秘的东方风格”。 2008 年底，张

裕解百纳跻身 SIAL 评出的全球葡

萄酒 30 个“Top� Brand (顶级品

牌 )”之列，成为亚洲唯一获此殊荣

的葡萄酒品牌。

正是这种独特的中国风味，使张

裕解百纳在欧美广受欢迎，如今已经

出口到全球 28 个国家，进入了 3000

多家欧洲超市、 欧洲邮购销售系统、

葡萄酒专卖店、五星级饭店、德国汉

莎航空公司的头等舱等，成为首个成

功打入欧美成熟主流市场的中国葡

萄酒品牌。

谈蛇龙珠葡萄园：“管理先进成就

高档葡萄酒产区”

伯雷布鲁克了解到， 蛇龙珠葡萄

品种最早被移植到中国的时候是

1892 年， 张裕经过一个世纪的嫁接、

选育等栽培改良， 这个品种在中国发

生了很大变化， 与烟台的风土融为一

体， 成为具有良好酿酒特性的全新葡

萄品种———蛇龙珠。 迄今为止，蛇龙珠

是唯一被国际上认可、 由中国人培育

的酿酒葡萄品种。

伯雷布鲁克从事葡萄种植研究

20 余年， 在参观蛇龙珠葡萄园后，他

说，“今天看到的葡萄园管理很先进，

和澳大利亚高档葡萄酒产区的葡萄园

是很接近的，包括选址在山坡地势，阳

光充足、通风好，病虫害少，风砂土壤

昼夜温差大，有利于积累葡萄糖度，水

平龙干架式设计使葡萄均匀成熟及产

量控制，以及有机肥的施用等，这些条

件都能使这个地区成为高档葡萄酒的

产区，产出高质量的葡萄原料。 ”

烟台的小气候环境完美地展现了

蛇龙珠葡萄品种的独有风格， 而在其

它地区， 由于受地域土质和气候以及

种植管理经验的限制， 所生产出来的

蛇龙珠葡萄可能无法酿成解百纳如此

风格独特的产品。 目前，张裕公司在烟

台拥有全球最大的蛇龙珠葡萄种植基

地， 其产量占了烟台地区蛇龙珠总产

量的 80%，占了全国总产量的 70%。

本报记者 窦虹艳
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植物蛋白火了饮料市场

广药公布

王老吉

“136发展战略”

瑞士科学家曾在一项国际研究中发现，酿造张裕解百

纳的葡萄品种蛇龙珠可能源自法国百年前失传的名贵品

种佳美娜。

它为何会出现在中国土地上，成为迄今为止唯一被国

际上认可、由中国人培育的全新酿酒葡萄品种———蛇龙珠，并成

就了有着

80

年历史的中国第一干红张裕解百纳？ 这个问题引发

了澳大利亚葡萄酒研究所（

AWRI

）主持澳政府 “

FarmReady

计

划” 的首席葡萄种植专家伯雷布鲁克 （

David Bray鄄

brook

）的兴趣，并于

2012

年

4

月专程到访烟台，开

始了期待已久的探秘之旅。

张裕解百纳

可与世界高档酒竞争

澳专家：

本报讯（记者刘佳）5 月 21 日，广药集

团宣布已在 58 个国家和地区抢注了王老吉

商标， 计划今年 6 月初推出红罐王老吉，并

“将领衔制定国家凉茶标准”，计划 5 年内实现

销售 300 亿元， 到 2020 年达到年销售 600 亿

元。 记者走访发现，广州市面红罐加多宝早已全

面“换装”，价格更大降 20%。 无论从品牌、渠道，

还是产品，广药和加多宝都在疾行快字诀。

而针对业内关心的索赔问题， 广药昨日表示，

目前还没有到索赔的最后期限， 将不断完善索赔计

划。

广药集团市场策划部部长陈志钊昨日称：“目前，

王老吉凉茶的招商和销售布点等工作已经部分就绪，涉

及原料供应、渠道流通、终端销售等环节的众多上下游合

作伙伴也表示已加入广药的合作运营体系。 ”陈志钊称，红

罐推出将与现有的盒装王老吉形成互补，但关于包装设计，

仍坚称属商业机密。

广药集团在收回红色罐装及红色瓶装王老吉凉茶的生产

经营权后，如何做大做强，成为媒体关注的焦点，这也是本次发

布会的重头戏。“王老吉已经拥有相当好的市场基础和品牌知

名度。 ”陈志钊表示，广药集团将通过整合营销、资源聚集、终端

推广等手段，进一步保持和提升王老吉第一品牌影响力，稳固凉

茶饮料第一品牌地位。 广药集团市场策划部部长陈志钊表示，红罐

王老吉回归广药集团，维护了国有资产，同时社会和消费者也给广

药集团提出了很多期盼。 广药集团已经制定“136 发展方略”：围绕着

把王老吉从民族品牌打造成世界品牌这一目标，通过产品经营、资本

运营和虚拟创盈三种发展路径，从人才、科技、品牌、资源、标准和国际

化六大战略对王老吉进行立体打造。

营养健康 植物蛋白饮料热销

提到植物蛋白饮料， 相信很多人并不陌

生， 超市的货架上植物蛋白饮料有很多种，

大多是由豆类、花生、杏仁、核桃、椰子、瓜子

等蛋白质含量较高的作为原料打浆后添加

水和糖等制成的饮料。 和以往的母亲节相

比，今年饮料市场没想到也成了市民购买母

亲节礼物的一大亮点：核桃露 、椰汁等植物

蛋白类饮料受到很多人的青睐。

据一位商场导购小姐介绍， 这样的现象

出现不能算作称奇，因为如今大家的生活水

平提高了，于是健康 、保健等词汇逐渐被提

上了人们日常生活起居的议程 ， 而一些饮

料具有的保健作用及提升生活品位的因素

就这样在礼品市场上应运而生了。

记者看到， 碳酸饮料、 果汁饮料等 500

毫升装在商场每瓶大概 2.3-4.5 元不等，而

植物蛋白饮料 240 毫升装的每瓶价位在 3.9

元左右。 某大型超市一位促销员表示，“植物

蛋白类饮料属于绿色食品， 成分天然营养

高，价格相对高点，最近卖得不错。 ”同时，多

家餐厅里的玉米汁、热牛奶等热饮的点单率

也迅速上升。

� 植物蛋白饮料不仅蛋白质含量较高，而

且还富含不饱和脂肪 、磷脂 、矿物质 、多种

维生素以及特殊营养成分。 因此，在追求营

养 、健康 、安全饮食的今天，送亲朋合适的

植物蛋白饮料正受到越来越多消费者的青

睐。

在兰州市某连锁超市门店，

一位女营业员告诉笔者：“现代

人倡导健康饮食，因此不论是大

人还是小孩都喜欢饮用椰树椰

汁、 六个核桃等植物蛋白饮料，

这类植物蛋白饮料营养高、口味

好，今年特别流行。 ”营业员的话音刚

落，便有一位女士推着两箱椰树椰汁过

来买单， 她说：“椰树椰汁既营养又天

然， 以前妈妈喜欢用它给我煮椰汁蛋

花或椰汁西米露，现在我也可以买回

去给我的孩子喝了。 ”

近些年来植物蛋白饮料新品层出不穷， 此类

饮品的风靡与其独特的营养价值是分不开的。 据

悉，植物蛋白不仅能预防肥胖，同时对身体的其他

方面也是非常有益的。 它能有效地调控血液胆固

醇水平，降低心脏病和各种癌症的发病率。

核桃汁饮料因含有磷脂而具有健脑作用，

杏仁饮料则具有润肺作用，而采用椰子为原料

的椰汁， 则因为椰子全身都是

宝 ，椰肉含蛋白质 、果糖 、葡萄

糖、蔗糖、脂肪、维生素 B1、维生

素 E、维生素 C、钾、钙、镁等营养

成分，适宜男女老少的营养补充

需求。 多年来被作为“国宴饮料”

的椰树牌椰汁，为了便于消费者

辨识选购，直接在产品标签上

注明了承诺不加香精、 色素、

防腐剂， 让消费者放心饮用。

据了解， 这也是广大消费者

乐意购买该饮料的主要原

因。

本报记者 刘佳

有消息称，未来五年

我 国 饮 料 总 产 量 将 保 持

12%～15%

的年均增速发展 ，其

中蛋白饮料的势头迅猛， 比重将有

所提高，以大豆、椰子、花生、杏仁、核

桃等植物果仁、 果肉为原料的植物蛋

白饮料，或将迎来高速发展期。部分率

先进入植物蛋白饮料行业的企业尝

到甜头，包括维他奶、椰树集团等

饮料企业纷纷加码进军植物

饮料领域，欲抢占市场

先机。

健康饮料开打礼品牌

健康营养赢得消费者口碑


